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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
к проекту федерального закона «О внесении изменения в статью 33333 части второй Налогового кодекса Российской Федерации»

Проект федерального закона «О внесении изменения в статью 33333 части второй Налогового кодекса Российской Федерации» (далее – Законопроект) разработан в целях совершенствования механизмов регулирования в сфере рекламы.
[bookmark: _GoBack]В соответствии со статьями 14-16 Федерального закона от 6 октября 
2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации» к вопросам местного значения относятся выдача разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории муниципального образования, аннулирование таких разрешений, выдача предписаний о демонтаже самовольно установленных рекламных конструкций на территории муниципального образования, осуществляемые в соответствии с Федеральным законом 
от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе».
За выдачу разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции подпунктом 105 пункта 1 статьи 33333 Налогового кодекса Российской Федерации установлена государственная пошлина в размере 
5 000 рублей.
В соответствии со статьей 611 Бюджетного кодекса Российской Федерации государственная пошлина за выдачу разрешения на установку 
и эксплуатацию рекламной конструкции подлежит зачислению в доход бюджетов муниципальных районов.
Действующий размер указанного вида государственной пошлины был установлен Федеральным законом от 21 июля 2014 года № 221-ФЗ 
«О внесении изменений в главу 253 части второй Налогового кодекса Российской Федерации» и с тех пор не индексировался.
В связи с этим Законопроектом предлагается увеличить размер государственной пошлины за выдачу разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с 5 000 до 10 000 рублей.
Предлагаемый уровень пошлины соотносится с размером пошлин 
за государственные действия в различных ведомствах, например, 
по регистрации актов гражданского состояния, совершения государственных услуг в сфере автотранспорта. Увеличение размера государственной пошлины будет способствовать пополнению бюджетных средств муниципальных образований в условиях дефицита бюджета по решению вопросов обеспечения жизнедеятельности населения, не окажет отрицательного влияния 
на хозяйственную деятельность субъектов рекламного рынка ввиду незначительного размера государственной пошлины.
