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ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ

проекта федерального закона "О внесении изменения в статью 28 

Федерального закона "О рекламе"
Принятие и реализация Федерального закона "О внесении изменения в статью 28 Федерального закона "О рекламе" не повлечет дополнительных расходов, покрываемых за счет бюджетов бюджетной системы Российской Федерации. 

ФЭО - микрозаемы реклама

