
2
ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ 

к проекту федерального закона «О внесении изменений в статьи 28 и 38 Федерального закона «О рекламе»

[bookmark: _GoBack]Реализация Федерального закона «О внесении изменений в статьи 28 и 38 Федерального закона «О рекламе» не потребует дополнительных расходов 
из средств бюджетов бюджетной системы Российской Федерации.
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