ПЕРЕЧЕНЬ

федеральных законов, подлежащих признанию 
утратившими силу, приостановлению, изменению или принятию 
в связи с принятием Федерального закона «О внесении изменений 
в статьи 28 и 38 Федерального закона «О рекламе»
 
[bookmark: _GoBack]Принятие Федерального закона «О внесении изменений в статьи 28 и 38 Федерального закона «О рекламе» не потребует признания утратившими силу, приостановления, изменения или принятия иных федеральных законов.


