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Вносится депутатами Государственной Думы
В.П. Исаковым, Г.П. Камневым, А.В. Куринным, А.В. Прокофьевым
Сенатором Российской Федерации

А.М. Гибатдиновым

Проект
ФЕДЕРАЛЬНЫЙ ЗАКОН

О внесении изменений в статью 181 Федерального закона "О рекламе"
Статья 1

Внести в статью 181 Федерального закона от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ "О рекламе" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2006, № 12, ст. 1232; 2007, № 7, ст. 839; № 30, ст. 3807; 2009, № 19, ст. 2279; № 52, ст. 6430; 2011, № 23, ст. 3255; № 30, ст. 4566, 4590, 4600; 2013, № 19, ст. 2325; № 30, ст. 4033, 4084; № 43, ст. 5444; № 48, ст. 6165; № 51, ст. 6695; № 52, ст. 6961; 2014, № 23, ст. 2928; № 30, ст. 4265; 2015, № 1, ст. 13; 2016, № 27, ст. 4214, 4237; 2017, № 31, ст. 4767; 2018, № 15, ст. 2032; № 53, ст. 8457; 2019, № 31, ст. 4418; 2020, № 29, ст. 4512; 2021, № 18, ст. 3068; № 24, ст. 4188; № 27, ст. 5175; 2022, № 29, ст. 5253; 2023, № 31, ст. 5785; 2024, № 12, ст. 1566; № 53, ст. 8489) следующие изменения:

1) пункт 17 изложить в следующей редакции:
"17. Распространение рекламы в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", если иное не предусмотрено настоящим законом, допускается при условии присвоения оператором рекламных данных соответствующей рекламе идентификатора рекламы, которые представляют собой уникальное цифровое обозначение, предназначенное для обеспечения прослеживаемости распространенных в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" рекламы и учета информации о такой рекламе. Требования к идентификатору рекламы, его содержанию, порядок и сроки его присвоения, размещения при распространении рекламы в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет", хранения и предоставления в федеральный орган исполнительной власти, осуществляющий функции по контролю и надзору в сфере средств массовой информации, массовых коммуникаций, информационных технологий и связи, устанавливаются указанным федеральным органом исполнительной власти.";
2) дополнить пунктом 18 следующего содержания:

"18. Распространение рекламы социально ориентированных некоммерческих организаций и (или) социальной рекламы в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" может осуществляться без присвоения оператором рекламных данных соответствующей рекламе или социальной рекламе идентификатора рекламы или идентификатора социальной рекламы.".
Статья 2
Настоящий Федеральный закон вступает в силу с 1 сентября 2026 года.
Президент
Российской Федерации                                                                           
