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ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ

к проекту федерального закона 
«О внесении изменений в Федеральный закон «О рекламе»

Реализация положений, предусмотренных проектом федерального закона «О внесении изменения в Федеральный закон «О рекламе», не потребует дополнительных расходов средств федерального бюджета и бюджетов субъектов Российской Федерации.

